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Suomalaiset design-yritykset kampanjoivat yhdessa aitojen tuotteiden puolesta

Suomalaiset design-yritykset haluavat tuoda esiin alkuperaisten tuotteiden taustalla olevaa ty6ta ja
kampanjoivat siksi aitojen tuotteiden puolesta. Kampanja sai alkunsa, kun design alan pk-yritykset
huomasivat, etta yhteiset keskustelut ajautuivat yhd useammin kopiointiin liittyviin ongelmiin.
Pienissa yrityksissa luovan tyén osuus on todella merkittava ja eika yrityksilla ole voimavaroja
taistella kopiointia vastaan.

Alkuperaisten tuotteiden kopiointi on kasvava ongelma: useat suomalaiset tuotteet ovat joutuneet
kopioinnin kohteeksi seka kansainvalisesti, ettéd kotimaassa.

- Mm. Lundian tuotteista I16ytyy kopioita Suomesta ja ulkomailta. Tuotteiden liséksi on
kopioitu markkinoinnissa kaytettavia kuvia. Tall6in kuluttajan on Iahes mahdoton tietaa, etta
tuote onkin kopio. Yritysten taas on erittdin hankala vahtia kopiointia. Kopioinnin vastainen
tyd vie yrityksilté paljon resursseja ja juristikulut ovat kalliit, Lundian toimitusjohtaja
Michaela von Wendt kuvaa ongelmaa.

- Kopiointi on yrityksille suuri ongelma, johon toivoisimme enemman tukea virallisilta tahoilta.
Kopiointiteollisuutta pydrittaa jarjestaytynyt rikollisuus ja on selvaa, etta pienet yksittaiset
firmat eivat pysty taistelemaan sitd vastaan. Tasta seuraa myds mittavia
kansantaloudellisia menetyksia, jatkaa Secto Designin toimitusjohtaja Emma Frenzel.

Kopiointi on rikos ja eettisesti vaarin

Useat yritykset ovat suojanneet tuotteidensa tuotemerkin ja muotoilun, jolloin tuotteen kopiointi on
Tekijanoikeuslain nojalla rikos. Useita tuotteita ja monia mallistoja julkaisevat yritykset eivat
kuitenkaan pysty suojaamaan jokaista tuotettaan. Ja vaikka tuotetta ei olisikaan mallisuojattu, voi
sen kopioiminen silti rikkoa Tekijanoikeuslakia.

Lisaksi kopiotuotteen ostoon liittyy myos useita eettisia kysymyksia. Tuotteen suunnittelu ja
muotoilu ovat parhaimmillaan usean vuoden luomistyon tulos. Yksityiskohtia on mietitty tarkoin ja
materiaaleihin on kiinnitetty erityistd huomiota.

- Pienissa yrityksissad uuden luominen vie runsaasti taloudellisia ja henkisia resursseja.
Silloin tuntuu aarimmaisen pahalta huomata, etta joku toinen on kopioinut kaikkien niiden
unettomien Giden lopputuloksen haikailemattdmasti omaksi tuotteekseen, toteaa
LumoKidsin perustaja Tuomo Puhakainen.

LumoKidsin sangyt ja yrityksen arvot on kopioitu Venajalle. Saman yrityksen mallistosta 16ytyy
kopioita myds muilta eurooppalaisilta lastenkalustevalmistajilta. Kopiointityd on ollut &arimmaisen
jarjestelmallista ja ammattimaista.

Kopiointi ulottuu tuotteiden lisdksi myds kuoseihin ja innovaatioihin.

- Lapuan Kankureiden kuoseista ja tuotteista on tehty suoria kopioita seka muunnelmia niin
idassa kuin lannessa. Lapuan Kankurit ovat tehneet vuosien varrella myds paljon
tuotekehitystyo6ta, jota toiset yritykset ovat hyddyntaneet omissa mallistoissaan.



Valitettavan yleista design alalla on, etta pienet yritykset kehittelevat ja tekevat
innovaatioita, joita isot yritykset sitten hyddyntavat, kertoo Lapuan Kankureiden

markkinointijohtaja Jaana Hjelt.

Alkuperainen on turvallista

Tuotteiden kayttajien kannalta erityisen tarkeaa on alkuperaisiin tuotteisiin liittyva turvallisuus.
Alkuperaiset tuotteet on usein testattu EU:n turvallisuussaaddsten mukaisesti tai vahintaankin
niiden turvallisuus on testattu valmistajan toimesta. Lisaksi tuotteet valmistetaan valvotuissa
olosuhteissa, tarkoin valituista raaka-aineista ja hyvissa tydoloissa. Alkuperaisten tuotteiden
kohdalla taustalta |6ytyy aina yritys, johon voi ottaa yhteytta vuosienkin paasta.

Jalleenmyyjat eivit aina tieda tuotteen olevan kopio

Jalleenmyyjijilla ei aina ole tietoa, etta tuote on kopio. Toisinaan yhteydenotto kopioita myyvaan
yritykseen voi johtaa halvan kopion poisvetamiseen markkinoilta, koska kaikki eivat myy
tarkoituksella kopioita. Osa jalleenmyyijista taas tuntee aidot tuotteet ja valittaa tietoa valmistajille,

mikali ovat tavanneet markkinoilla kopioita.

Lisatietoa kampanjasta

Kampanjan taustalla on 24 kotimaisen design-yrityksen joukko. Tavoitteena on korostaa
alkuperaisia tuotteita Habitaren aikaan, kun sisustaminen on muutenkin pinnalla.

Myds kuluttajat ja muut brandit kutsutaan kampanjoimaan tarkean asian puolesta. Kampanjaan
mukaan haluavia kannustetaan jakamaan kuvia alkuperaisista tuotteista hashtagilla #loveoriginal.

Lisatietoa kampanjasta antavat:

Larissa Immonen, Finarte, puhelin: 040 701 0913, sahkoposti: larissa.immonen@finarte fi
Emma Frenzel, Secto Design, puhelin: 040 565 4543, sdhkdposti: emma@sectodesign.fi
Tuomo Puhakainen, LumoKids, puhelin 044 070 3248, sahkoposti tuomo@Ilumokids.com

Kampanjan allekirjoittajat:

BEdesign, Bette Eklund ja Cilla Eklund
Eero Aarnio Originals, Stefan Mahlberg
Finarte, Larissa Immonen

Fleimio, Jussi Leimio

GRANdesign, Meiju Granholm

Hakola, Annaleena Hamalainen ja Jari Hakola
Hile Design, Hilja Nikkanen
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Interface, Tuukka Leppanen

Kutomo Rasinmaki, Eija Rasinmaki

Langg, Susanna Osala

Lapuan Kankurit, Jaana Hjelt

Lovi, Anne Paso ja Mikko Paso
LumoKids, Tuomo Puhakainen
Lundia, Michaela von Wendt

Magisso, Juhani Sirén ja Anssi Hurme
Mattotalo Helma, Aino Herlevi

Muoto2, Kirsi Pasanen ja Mikko Kentta
Nikari, Johanna Vuorio

Parolan Rottinki, Anitta Herranen
Secto Design, Tuula Jusélius ja Emma Frenzel
Teemu Jarvi lllustrations, Teemu Jarvi
Woodnotes, Mikko Puotila



